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& Introduction

"From Truck to Restaurant” is a street food business that
started as a simple food truck and transformed into a
successful restaurant in less than a year. This case study
examines the marketing strategy and tactics used to achieve
this goal, focusing on the results obtained through the website,
proprietary ordering system, brand identity, social media
management, and the use of Al for content creation.

Objectives

¢ Increase brand visibility.
e Increase website traffic.



e Generate leads and conversions.

e Create a strong brand identity.

e Effectively manage social media to engage the audience.

e Use Al to create engaging content and optimize video
editing.

€3 Budget

The client spent less than 10,000 euros in 12 months, or less
than 1,000 euros per month, to achieve these objectives.

|~ Strategy and Results

333 Growth of Followers and Website Visits

In less than a year, "From Truck to Restaurant” went from 0 to
2,000 followers on social media.

The website recorded an average of 400 monthly visits, with
150 leads generated each month.
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I Collaboration with Influencers and Ads
Management

Collaboration with influencers and management of Ads on
Meta, reaching 1,500,000 accounts in 20 days.

= Performance of Ads Campaigns
Campaign 1

e Results: 570 link clicks.

e Coverage: 11,644.

e Impressions: 29,827.

e Cost per result: €0.12 per link click.

Campaign 2

Results: 11,989 link clicks.
Coverage: 34,372.

Impressions: 51,832.

Cost per result: €0.10 per link click.

Campaign 3

Results: 28,197 link clicks.
Coverage: 51,832.

Impressions: 64,019.

Cost per result: €0.04 per link click.

Total

e Results: 2,276,730 link clicks.

e Coverage: 6,497,657.

e Cost per result: variable, with an average of €0.05 per link
click.
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Website Traffic Analysis
From October 19 to November 17, 2024, the welbsite recorded:

e 7.3k visitors (+426%).
e 7.4k page views (+409%).
e Average time on page: 24 seconds (+33%).
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¥4 Proprietary Ordering System

Implementation of a proprietary online ordering system that
facilitated bookings and orders, improving the customer
experience and increasing sales.

@ Brand Identity

Creation of a consistent and recognizable brand identity,
which helped differentiate "From Truck to Restaurant” from the
competition and create an emotional bond with customers.

®) social Media Management

Use of creative and engaging content to maintain audience
interest and increase interaction on social media.

Collaboration with local influencers to expand the brand's
reach.

IQI Use of Al for Content Creation
Songs and Video Editing:

Use of Al to create custom songs and edit promotional videos.
This allowed for the production of high-quality content
efficiently and at low cost, maintaining audience interest and
increasing engagement on social media.

v Conclusion

The transformation of "From Truck to Restaurant” from a food
truck to a restaurant is an example of success in how a well-
planned marketing strategy can lead to significant results in a
short time. The increase in followers, website traffic,
conversions, and strong brand identity have all contributed to
the business's success. Effective social media management,
collaboration with influencers, and the use of Al for content



creation played a crucial role in reaching and engaging the
target audience.

& Future Prospects

With the success achieved, "From Truck to Restaurant” is now
exploring the opportunity to open a franchise. This step will
allow for further expansion of the brand, reaching new markets
and increasing the visibility and presence of the business at a
national and international level. The continued use of Al for
content creation and social media management will be
essential to maintain audience engagement and support the
growth of the franchise.

Versione ltaliana

& Introduzione

"Da Truck a Ristorante” € un‘attivita di street food che ha
iniziato come un semplice food truck e si & trasformata in un
ristorante di successo in meno di un anno. Questo caso studio
esamina la strategia di marketing e le tattiche utilizzate per
raggiungere questo obiettivo, concentrandosi sui risultati
ottenuti attraverso il sito web, il sistema di ordinazione
proprietario, la brand identity, la gestione dei social media e
I'utilizzo di Al per la creazione di contenuti.

Obiettivi

Aumentare la visibilitd del brand.
Incrementare il traffico sul sito web.

Generare contatti e conversioni.
Creare una forte identitd di marca.



e Gestire efficacemente i social media per coinvolgere il
pubblico.

e Utilizzare I'Al per creare contenuti coinvolgenti e
ottimizzare il montaggio video.

€3 Budget

Il cliente ha speso meno di 10.000 euro in 12 mesi, ovvero meno
di 1.000 euro al mese, per raggiungere questi obiettivi.

|~ Strategia e Risultati

2;* Crescita dei Follower e Visite al Sito Web

In meno di un anno, "'Da Truck a Ristorante” & passato da 0 a
2.000 follower sui social media.

Il sito web ha registrato 400 visite medie mensili, con 150
contatti generati ogni mese.

[ Crescita dei Follower
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IQ! Collaborazione con Influencer e Gestione Ads

Collaborazione con influencer e gestione di Ads su Metaq,
raggiungendo 1.500.000 di account in 20 giorni.

[£ Performance delle Campagne Ads
Campagna l

e Risultati: 570 clic sul link.

e Copertura: 11.644.

e Impressioni: 29.827.

e Costo per risultato: €0,12 per clic sul link.

Campagna 2

¢ Risultati: 11.989 clic sul link.

e Copertura: 34.372.

e Impressioni: 51.832.

e Costo per risultato: €0,10 per clic sul link.

Campagna 3

Risultati: 28.197 clic sul link.

Copertura: 51.832.

Impressioni: 64.019.

Costo per risultato: €0,04 per clic sul link.

Totale

e Risultati: 2.276.730 clic sul link.

e Copertura: 6.497.657.

e Costo per risultato: variabile, con una media di €0,05 per
clic sul link.
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Analisi del Traffico sul Sito Web

Nel periodo dal 19 ottobre al 17 novembre 2024, il sito web ha
registrato:

e 7.3k visitatori (+426%).
e 7.4k visualizzazioni di pagina (+409%).
e Tempo medio sulla pagina: 24 secondi (+33%).
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ﬂ Sistema di Ordinazione Proprietario

Implementazione di un sistema di ordinazione online
proprietario che ha facilitato le prenotazioni e gli ordini,
migliorando I'esperienza del cliente e aumentando le vendite.

@ Brand Identity

Creazione di una brand identity coerente e riconoscibile, che
ha contribuito a differenziare "Da Truck a Ristorante” dalla
concorrenza e a creadre un legame emotivo con i clienti.

.‘ Gestione dei Social Media

Utilizzo di contenuti creativi e coinvolgenti per mantenere
linteresse del pubblico e aumentare l'interazione sui social
media.

Collaborazione con influencer locali per ampliare la portata
del brand.

@ Utilizzo di Al per la Creazione di Contenuti
Canzoni e Montaggio Video:

Utilizzo di Al per creare canzoni personalizzate e montare video
promozionali. Questo ha permesso di produrre contenuti di
alta qualitad in modo efficiente e a basso costo, mantenendo
linteresse del pubblico e aumentando 'engagement sui social
media.

v Conclusioni

La trasformazione di "Da Truck a Ristorante” da food truck a
ristorante € un esempio di successo di come una strategia di
marketing ben pianificata possa portare a risultati significativi
in breve tempo. Laumento dei follower, il traffico sul sito web,
le conversioni e la forte identitd di marca hanno tutti
contribuito al successo dell'attivitd. La gestione efficace dei



social mediq, la collaborazione con influencer e I'utilizzo di Al
per la creazione di contenuti hanno giocato un ruolo cruciale
nel raggiungere e coinvolgere il pubblico target.

& Prospettive Future

Con il successo ottenuto, ‘Da Truck a Ristorante” sta ora
esplorando l'opportunitd di aprire un franchise. Questo passo
permetterd di espandere ulteriormente il brand, raggiungere
nuovi mercati e aumentare la visibilitd e la presenza
dell'attivita a livello nazionale e internazionale. L'utilizzo
continuo di Al per la creazione di contenuti e la gestione dei
social media sard fondamentale per mantenere 'lengagement
del pubblico e supportare la crescita del franchise.



